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1. La strategia di comunicazione 2021-2025

2. Obiettivi

3. Strumenti

•Sito web
•La rete Ag-Press (giornalisti)



1. La strategia di comunicazione

• Basata su valutazione esterna "Evaluation of the Information 
Policy on the CAP" 

• Inserita nel contesto politico-economico attuale
• Definisce il quadro della comunicazione sulla politica agricola
• Fissa:

• Obiettivi di comunicazione
• Il pubblico a cui si riferisce
• I messaggi strategici
• I mezzi di comunicazione
• Valutazione e feedback

• Eseguita tramite piani annuali di attuazione



2. Obiettivi
• Base giuridica: articolo 45 Reg. 1306/2013 :

• contribuire a spiegare, attuare e sviluppare la PAC 
• sensibilizzare il pubblico ai suoi contenuti e ai suoi obiettivi
• ripristinare la fiducia dei consumatori a seguito di crisi attraverso campagne 

informative
• informare gli agricoltori e gli altri soggetti attivi nelle zone rurali
• promuovere il modello agricolo europeo
• aiutare i cittadini a comprenderlo

Informare: sensibilizzare e aumentare consapevolezza
Entusiasmare: migliorare percezione/opinioni

Coinvolgere: aumentare partecipazione



3. Strumenti

• Networking with stakeholders
• Media networks
• IMCAP
• Social media
• Website
• Fairs and events
• Conferences
• AGRI outreach team
• Communication material

• Corporate communication













• Parte di Europa – portale della UE



• Circa2 milioni di visitatori/anno

• Chi? Cittadini, consumatori, student, stakeholders

• Cosa cercano? 
• Cos’è la PAC? 
• Quali sono le norme e i regolamenti in vigore?
• Come viene prodotto il cibo che mangiamo (politiche e processi alla 

base dei prodotti)?
• Come la PAC sostiene gli agricoltori?
• Come la PAC promuove l’agricoltura sostenibile?
• Come la PAC sostiene le aree rurali e le tradizioni enogastronomiche? 

• Il sito offre risponde tramite schede, factsheet, studi 
tematici, ricerche e analisi.










