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Alcune domande

- Utilita del mio lavoro per gli studenti, per il territorio,
per le aziende?

- Come rispondere alle domande “pratiche” degli
stakeholders (es. Studenti stranieri e loro famiglie?
Studenti di summer schools? Imprenditori?)

- E ora, come rispondere alle esigenze del territorio
dopo il terremoto?



What | learned about research strategies and authorship
David Zilberman, professor, agriculture and resource economics

Papers start with inspiration, the process that stimulates you to do something creative. | believe that
economists may be inspired by reality (desire to answer a specific problem or general puzzle that they
Wi TR encounter), literature, and data. | tend to be inspired by reality.
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La qualita
In generale, e possibile distinguere tra:

- dimensioni “oggettive” della qualita, che si riferiscono a
caratteristiche (fisiche, chimiche, ecc.) che fanno parte
direttamente di un dato prodotto e sono oggetto del lavoro di
ingegneri e tecnologi, e

- dimensioni “soggettive”, che fanno invece riferimento a
caratteristiche percepite dai consumatori.

La relazione tra queste due dimensioni e cruciale per
comprendere il valore economico della qualita.



La qualita

Prima dell’acquisto: formazione delle aspettative

Dopo l'acquisto: esperienza della qualita
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SONO GLI ITALIANI
_1 LEADER DELL'ALIMENTARE IN EUROPA
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Eurobarometro (2017): i cittadini europei e la PAC

- 28 mila persone intervistate, mille per Stato membro

- poco piu del 60% degli intervistati ritiene che 'agricoltura e le aree rurali
offrano benefici a tutti i cittadini e non solo agli agricoltori e che la PAC
avvantaggi tutti i cittadini. Gli italiani hanno la considerazione piu bassa in
tal senso, nell’ordine del 50%.

* Le due principali responsabilita degli agricoltori, secondo i cittadini UE,
sono |'offerta di prodotti diversificati e di qualita (42%? ed il benessere
degli animali allevati (35%). SeFuono la protezione dell’ambiente (30%), il
mantenimento delle zone rurali (29%) e |’autosufficienza
alimentare dell'UE (25%).

* Gliitaliani indicano soprattutto la protezione dell'ambiente (36%) e I'offerta
di prodotti diversificati e di qualita (33%), mentre attribuiscono scarsa
importanza all’ autosufficienza alimentare dell'Unione (15%).



Eurobarometro (2017): i cittadini europei e la PAC

* Per quanto riguarda i marchi di qualita, oltre il 60% degli intervistati
in ogni Stato membro gli ha riconosciuto un ruolo importante al
momento delle scelte di acquisto. La consapevolezza dei consumatori
nei confronti di tali marchi di qualita rimane tuttavia mista: il piu
conosciuto e quello del commercio equo e solidale, mentre tra i
marchi provenienti dall’UE il logo biologico risulta essere quello piu
riconosciuto (27%, in aumento di 4 punti rispetto al 2015).

* Gli Italiani sono nelle retrovie rispetto alla media europea per quanto
riguarda la conoscenza del marchio “commercio equo” (7%) e
“agricoltura biologica” (16%), mentre superano sensibilmente la
media europea per DOP (32%), IGP (33%) e STG (24%).
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Il trattato di Roma sancisce la creazione della Comunita economica europea (CEE)
(che funge da precursore dell’odierna UE) tra sei paesi europei. Si prospetta la PAC come
politica comune, con l'obiettivo di mettere a disposizione risorse alimentari a prezzi accessibili
per i cittadini dell’'UE e di garantire un tenore di vita adeguato aqgli agricoltori.

Nasce la politica agricola comune (PAC). Il punto essenziale su cui si fonda la politica
e rappresentato dall’'applicazione di prezzi congrui per gli agricoltori. Con il passare deqli
anni, gli agricoltori producono sempre piu risorse alimentari, i negozi si riempiono di alimenti
a prezzi convenienti. Il primo obiettivo, la disponibilita di cibo, & stato raggiunto.

Gestione della produzione. Gli agricoltori sono cosi produttivi che producono piu del
necessario. | surplus vengono immagazzinati creando delle «montagne di cibos. Si adottano
misure specifiche per allineare la produzione alle esigenze del mercato.

La PAC, che finora ha sostenuto il mercato, inizia a sostenere i produttori. L'attivita
di supporto dei prezzi viene ridimensionata e sostituita con pagamenti diretti agli agricoltori,
che sono incoraggiati a essere piu rispettosi dell'ambiente. La riforma coincide con il Summit
della Terra, tenutosi a Rio de Janeiro nel 1992, con il quale viene introdotto il principio dello
sviluppo sostenibile.
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La PAC si concentra maggiormente sulla qualita degli alimenti. La politica introduce
nuove misure di sostegno agli investimenti agricoli, alla formazione, al miglioramento della
lavorazione e del marketing. Si adottano misure volte a proteggere i prodotti alimentari
tradizionali e regionali. Attuazione della prima legislazione europea sull’agricoltura biologica.

La PAC si concentra sullo sviluppo rurale. La PAC si concentra in misura maggiore sullo
sviluppo economico, sociale e culturale dell’Europa rurale. Contemporaneamente, si portano
avanti le riforme iniziate negli anni novanta per potenziare l'orientamento al mercato
deqli agricoltori.

Una riforma della PAC interrompe il legame tra sussidi e produzione. Gli agricoltori
sono piu orientati al mercato e, a fronte di specifici vincoli per l'agricoltura europea, ricevono
un sussidio sul reddito. In cambio devono rispettare rigide norme riguardanti la sicurezza del
cibo, 'ambiente e il benessere degli animali.

La PAC si apre al mondo. L'UE diventa il piu grande importatore mondiale di prodotti
agricoli dai paesi in via di sviluppo: ne importa piu di USA, Giappone, Australia e Canada
messi assieme. Nell'ambito dell'accordo «everything but armss (tutto fuorché le armi), 'UE ha
consentito il libero accesso al mercato a tutti i paesi meno sviluppati. Nessun altro paese
sviluppato offre agli agricoltori dei paesi in via di sviluppo un tale livello di apertura, impegno
e accesso al mercato reale.

La popolazione agricola dell’UE raddoppia, nel 2004 e 2007, a seguito
dell’allargamento a dodici nuovi Stati. Otto anni dopo la caduta del muro di Berlino, I'Unione
europea conta 27 Stati membri e oltre 500 milioni di cittadini. Anche il paesaggio agricolo
e rurale dell'UE si modifica.



Il contesto

* Le crisi alimentari degli ultimi 30 anni in Italia e in Europa: BSE, diossina, BSE-2,
Aviaria, Vini al Metanolo... Questa situazione ha portato ad una crisi di fiducia del
consumatore sia rispetto alla sicurezza degli alimenti sia nei confronti dei messaggi
pubblicitari e delle fonti di informazione.

 Le autorita hanno cercato di dare risposte istituzionali anche attraverso la creazione
di autorita ad hoc per la prevenzione e la gestione del rischio alimentare (Reg.
178/2002)

* Negli anni i canali di informazione di tutto il mondo sono stati (e lo sono ancora)
impegnati a divulgare notizie, talvolta contrastanti tra loro, sulla possibili pandemie
che potrebbero colpire il globo a breve termine.

* 'informazione allarmistica ha cosi determinato un cambiamento delle pratiche di
consumo



Evoluzione dei prezzi reali al consumo delle carni (1993-1998)
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L'inutile perdita di benessere dopo una crisi come
conseguenza della perdita di fiducia

Livells 1 —> |l ruolo di fiducia e comunicazione
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La fiducia

* La fiducia nelle fonti di informazione (interpersonal trust)
e nelle istituzioni che regolano (social trust) € messa a
repentaglio da pratiche sbagliate di comunicazione e
gestione del rischio

1990: John Gummer
ministro dell’Agricoltura
Inglese con sua figlia
Cordelia mangiano
hamburger per la stampa

17



L’evoluzione della PAC dal 1962 ai giorni né

1984
« |l trattato di * Nasce la » La PAC diventa « Cambia il « La PAC come » La PAC
Roma politica vittima del suo compito della sostegno al viene
istituisce la agricola successo. La PAC: da reddito. riformata
Comunita comune. La produzione sostegno al Non piu per
economica PAC concepita delle aziende mercato a legame rafforzare
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produzione alle degli zone rurali.

/N ~/ “_richiosto dol

" J
Produttivita e e
Competitivita | |

Sostenibilita



FORUM INTERNAZIONALE DELL'AGRICOLTURA E DELL’ALIMENTAZIONE
POLITICHE EUROPEE SVILUPPO TERRITORIALE MERCATI

La lenta e casuale introduzione nel tempo
di strumenti per la qualita (1)

= Nel documento preparatorio della riforma Mac Sharry
Com (19913 100 si inizia a leggere: "promuovere prodotti
alimentari di qualita pregiata”.

=  Sempre nel 1991: il primo regolamento sul biologico.

= Nel 1992: "nascono” DOP, IGP e STG (regg. 2081/29 e
2082/92) ma i primi riconoscimenti sono nel 1996; con il
reg. 2078/92 arrivano i primi sostegni economici.

= Nei documenti preparatori di Agenda 2000 si legge, tra i
“nuovi” obiettivi della Pac: “garantire la sicurezza

sanitaria e la qualita degli alimenti”

= Con il reg. 1257/99 nasce il secondo pilastro della Pac e
si sviluppano strumenti di sostegno economico, diretto o
indiretto, ai prodotti di qualita.

Gabriele Canali ,



FORUM INTERNAZIONALE DELL'AGRICOLTURA E DELL'ALIMENTAZIONE
POLITICHE EUROPEE SVILUPPO TERRITORIALE MERCATI

La lenta e casuale introduzione nel tempo
di strumenti per la qualita (2)

Con la riforma Fischler del 2003 sono introdotte nuove misure:

possibile adozione di marchi di qualita nazionali;

possibilita di pagamenti accoppiati se destinati a promuovere la
qualita (art. 69, poi art. 68);

conferma del sostegno alle misure agro-ambientali di Agenda
2000 (biologico e lotta integrata);

nuove misure a sostegno degli agricoltori che passano da
produzioni generiche a quelle di qualita certificata;

sostegno ad attivita di informazione dei consumatori e
promozione di alimenti di qualita.

Nel 2006 nuove norme su DOP, IGP ed STG (regg. 509 e 510/2006),
co? p%SSIbllta di registrazione per prodotti provenienti da paesi
extra-Ue

Con la riforma dell’'Ocm vino (reg. ‘}79{2008) si estende il sistema
delle DOP e IGP al comparto vitivinicolo (norme di qualita comuni a
livello europeo).

Gabriele Canali



Filippo Arfini: Agriregionieuropa anno 3 n°11, Dic
2007/ «PAC e consumatori»

«Sempre nel tentativo di offrire prodotti di qualita la PAC ha
fortemente contribuito a far “emergere” dalle aree rurali veri e propri
“giacimenti eno-gastronomici”, tutelandoli e consentendo loro di poter
essere riconosciuti dai consumatori mediante un apposito segno di
qgualita. LUavvio di una politica di tutela delle Denominazioni di Origine
(DO) in ambito europeo ha spinto molti agricoltori ad associarsi e a
valorizzare il loro ruolo di custodi di conoscenze e di tradizioni in grado
di arricchire in misura significativa la qualita degli alimenti offrendo loro
un valore culturale, storico, e quindi simbolico».



Effetto paese di origine

« cognitivo || paese di origine suggerisce la (€ un
indicatore di) qualita del prodotto

Il paese di origine ha un valore
simbolico ed emozionale per |l
consumatore

o affettivo

Il consumatore osserva norme
personali e sociali legate al paese
di origine

 normativo

Verlegh e Steenkamp, 1999



Aste sperimentali

La disponibilita a pagare un premio sul prezzo
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La disponibilita a pagare un premio sul prezzo
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Obesity 'The Mediterranean diet is gone":
region's children are fattest in Europe

The diet Greece, Spain and Italy are famous for - rich in fruit,
vegetables, fish and olive oil - is supposedly the healthiest in the
world, but obesity is rocketing

Sarah Boseley Health editor
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MOOC.: Sustainable Food Systems — A mediterranean Perspective

Sustainable Food Systems: A Mediterranean Perspective | SDG Academy on edX
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Sustainable Food Systems: A
Mediterranean Perspective
How do we produce more, better quality, and

safer food while simultaneously achieving social
and environmental goals?

SDGacademy

About this course

The Mediterranean region is one of the most biodiverse in the world, home to a complex and intricate
patchwork of cultures, climates, and cuisines. Food systems in the region — represented worldwide by
the "Mediterranean diet” -- are equally complex, demanding analysis across the political, social,
cultural, economic and nutritional spectrums from landscape to table.

The ability of Mediterranean agriculture to sustain its peoples — and the planet — is now threatened by
several issues:

® Unsustainable agriculture production and limited agricultural diversification;

» Overexploitation of natural resources, incduding loss of soil fertility and agricultural biodiversity;

Self-Paced
Starts on September 10, 2018

[ 1 wauld like to receive email from SDG
Academy and learn about other offerings
related to Sustainable Food Systems: A
Mediterranean Perspective.

@ Length: 10 weeks
Efforc 2 to 4 hours per week
W Price: FREE

Add a Verified
Certificate for
$43 USD

m Institution: SDGAcademyX
7= Subject Food & Nutrition

& Level Intermediate
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Per rispondere alle sfide future

Sfide economiche

» Sicurezza
alimentare

+ Variabilita dei
prezzi

» Crisi economica

Sfide ambientali

Emissioni di gas
serra

Degrado dei terreni

Qualita dell’acqua e
dell’aria

Habitat e biodiversita

Sfide territoriali

+ Vitalita delle zone
rurali

+ Diversita
dell'agricoltura
dellUE




La struttura della PAC
La PAC si regge su due Pilastri:

» il Primo Pilastro caratterizzato dai
Pagamenti Diretti e
dall’Organizzazione Comune dei
Mercati (Ocm Unica)

* il secondo Pilastro che si concretizza
nello Sviluppo Rurale

| due Pilastri sono finanziati da due fondi

distinti:

« il Primo Pilastro e finanziato dal
FEAGA che prevede risorse annuali e
non cofinanziate dai singoli SSMM

+ il Secondo Pilastro e finanziato dal

FEASR che prevede risorse pluriennali

e il cofinanziamento da parte dei

singoli SSMM.

prevista la possibilita di trasferimento

risorse tra i due Pilastri.

SVILUPPO RURALE

Reg. 1306/2013 - Finanziamento, gestione e
Pac

I pilastro

Reg. 1307/2013 -

pagamenti diretti

Reg. 1308/2013 -
organizzazione comune

dei mercati (OCM)

FEAGA




| 3 strumenti della PAC - risorse per l'ltalia

1. Pagamenti diretti (52%

risorse)
B Misure di mercato
2. Misure di mercato (8% il a0
risorse) msvikppo nrale
52%
3. Sviluppo rurale (40%
risorse)
Fondi Fondi Totale Media Periodo
Fondo UE nazionali | . . | annua | precedente
(miliardi €) | (mitiardi €) (miliardi €) | (miliardi €)
Pagamenti
diretti 27,0 0,0 27,0 3,8 . |
OCM vino e
e hoditin 4.0 0,0 4,0 0,6 0,6
Sviluppo rurale 10,5 10.6 21,0 3,0 2,6
TOTALE 41,5 10,5 52,0 7.4 7.3




Hp per il futuro
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I'Europa investe nelle zone rurali

STATI GENERALI DELLAGRICOLTURA
E DELLO SVILUPPO RURALE




|9 OBIETTIVI DELLA PAC

AZIONI PER L TUTELA TUTELA DEL PAES- SﬂS‘I’EﬂDDﬂ.
DELL'AMBIENTE AGGIO EDELLA mnt
CLIMATICO BIODIVERSITA maumuu.s DE.I.'H.IENTIME
E DELLA SALUTE

.
’ L
L]
li{ﬁj Gli Stati membri possono deciderd,,
& considerate le proprie condizioni '.

L'UE stabilisce norme di

base e un pacchetto di specifiche, quali misure garanti- .
misure ranno risultati pid efficaci e pit %
mirati .
,g, :
.
L ]
.
. -
. _— : # ‘ : Ciascun paese elaborera un piano o
‘Assnstenza-aq_l a9"°.°“°" strategico della PAC, indicando le misure .. "
mediante soluzioni su misura « L'UE sara coin-
basate sui risultati anziché sui —— = NSRS ST S e .. 0 s
processi essere approvato dalla Commissionee o VOIta in ogni
da essa costantemente monitorato . fase per stabilire
* name, valutare i
L
e piani, monitorare i
Sostegno diretto agli agricolto- Indicatori di risultato predefiniti : progressi e garan-
ri per garantire loro stabilita e valutano se ciascun paese ha . tire i risultati
prevedibilita —— —— compiuto progressi verso il :
conseguimento degli obiettivi -
L]
Maggiori incentivi agli agricol- :
tori per andare oltre i requisiti Upmmﬁstumdm :
minimi e sanzioni pill severe gio e di gestione dell attuazione B
per i progressi insufficienti —— —— dellapolitica, con la possibilitadi =~~~ *
. premi/sanzioni a
L]
L]
.



Franco Sotte, Agriregionieuropa dicembre 2018

«Si tratta di obiettivi del tutto condivisibili e, al tempo stesso,
estremamente ambiziosi. Enunciandoli, la Commissione impegna
I’"Unione a definire una politica coerente, che si faccia carico di
individuare misure e strumenti esplicitamente finalizzati a raggiungerli
0, quanto meno, a perseguirli con coerenza e decisione.

Detto questo, sarebbe ovviamente velleitario immaginare di disegnare
daccapo la futura politica agricola e di sviluppo rurale europea, senza
tenere conto della Pac attuale e di come essa rappresenti il
consolidamento nel tempo di un corpo legislativo, di una governance e
di una prassi amministrativa (oltre che di un equilibrio tra interessi)»




Non solo PAC
-I fondi dell’UE

Oltre la PAC, l"UE promuove anche una politica di
sviluppo regionale che sostiene la creazione di posti di
lavoro, la competitivita tra imprese, la crescita
economica, lo sviluppo sostenibile e il miglioramento
della qualita della vita dei cittadini in tutte le regioni

Fondo

e le citta dell’Unione europea. Z‘;ﬁf’cﬁﬁ "_"':fj:-f..':' I-j.‘.-l"."-:lnt
Oltre il 76% del bilancio dellUE e gestito in  perlo Strategia t, —= Cmart SFEEiE liﬂatiﬂn

o7 and the Agri-f m
= ﬂ and the Agri-food Syste

collaborazione con le amministrazioni nazionali e —~—— 5‘1'6‘;%‘

regionali, essenzialmente mediante cinque grandi
fondi (Fondi strutturali e dinvestimento - SIE).
Complessivamente, contribuiscono a mettere in atto

| I A European Perspective
la strategia Europa 2020. f‘

Al fine di raggiungere tali obiettivi e di affrontare le
diverse esigenze di sviluppo di tutte le regioni
dell’Unione europea, per il periodo 2014-2020 sono
stati destinati alla politica di coesione 351,8 miliardi
di EUR, quasi un terzo del bilancio complessivo UE.

' Katefina Clampi Stanfova

PAC | Alessio Cavicchi
FEAGA: finanza fondamentalmente la ( FEASR Dsoggetto al cofi \ % . ﬂ ; ﬁ i,
parte di mercato della PAC (pagamenti (quota UE + quota na ': ) -@
diretti e OCM Unica). No finanzia la politica, ! £ .-E- o l,:
cofinanziamento 1~ _ﬁ. E:_’,:#
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EMPOWERING
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WINE SECTOR

LEARNING & TRAINING

Learning and Training material is developed through tailored learning
pathways and resources in open source formats alongside the design and
production of an online learning environment to be integrated in
university curricula and wine hubs and tested in innovative formats that
promote knowledge sharing and experiential learning.
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& Access Modules

SUSTAINABILITY

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna.

GLOBALISATION

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna.

POLICIES & REGULATIONS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna.
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UNIMC

UNIVERSITA DI MACERATA

I"'umanesimo che innova
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