Eh Eh la Repubblica 23/06/2008
AFFARIS:FINANZA

Certificarele fonti pulite

¢ nato un NUovo business

E’ un mercato in rapida espansione trainato da vari fattori: il primo tra tutti
e quelio collegato alla compravendita delle emissioni di anidride carbonica
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gia ¢ di moda e fa anche guadagnare.
Guadagnare soprattutto in campo
energeticocomehadimostratolasto-
ria dell’STM che nel 2006 ¢ arrivata
aunattivodi 1 70 milionididoliari so-
lo per la voce legata all’efficienza
energetica. Ora, con il petrolio in
ascesa libera, i margini diprofitto au-
mentano: cresce il vantaggio del ri-
sparmio e cresce I’appeal delle fonti
pulite. Soprattutto se certificate.

Un mercato in rapida espansione
trainato da vari fattori. Il primo & il
giro d’affari attorno alla quotazione
delle emissioni di anidride carboni-
camirataal rispetto dei parametri del
protocollo di Kyoto. In pochi anni la
CO2, un gas che costituisce un pro-
blema fondamentale per il manteni-
mento della stabilitd climatica, si &
trasformata in un nuovo business:
una materia prima che si vende ¢ si
compra in tutto il mondo. E infatti le
Borse europee del carbonio preve-
dono gli scambi di quote di anidride
catbonica tra 11 mila imprese.

Questo commercio ha stimolato il
processo di innovazione tecnologica
e gli investimenti in fonti rinnovabili:
strumenti utili per abbassare i consu-
mi e passare dalla parte del peccatore
costretto a comprare i diritti di emis-
sioneaquelladel virtuoso cheavendo
ridotto pit del dovuto le sue emissio-
ni ¢ in grado di vendere al miglior of-
ferente 1’extra quota di tagh, quelli
che vanno oltre il livello imposto da-
gliaccordidiKyoto. Un percorso che
va definito attraverso procedure in
gradodigarantirelacorrettezza del si-
stemna evitando le scorciatoie pratica-
tedachicercadivendere “ariacalda”,
cio¢ tagli alle
emissioni di gas
setra determinati
non dal migliora-
mento del sistema
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per‘llg::ggla che documenta-

no la correttezza
dei meccanismi
di compensazio-
ne ¢ la qualita
dell’energia ero-
gata. Sul primo fronte sono molto

attive due societa: AzzeroCO2 e Li-
fegate. Lifegate ha coinvolto in 6
anni piu di 450 aziende nell’opera-
zione di compensazione delle emis-
sioni serra prodotte dalla loro atti-
vita. Mentre da una costola di Az-
zeroCO?2 & nato — in collaborazio-
ne conFederparchie Kyoto Club—
il progetto parchi per Kyoto basato
su un codice etico che da regole per
iprogetti di forestazione e per la ge-
stione dei crediti ottenuti sul merca-
to volontario (quello aggiuntivo ri-
spetto agli impegni governativi sul
protocollo di Kyoto). I primi 40 par-
chi per Kyoto sono stati individuati

all’interno di parchi regionali e na-
zionali: ognuno mettera a disposi-
zione un’area di almeno 5 ettari per
un totale di 200 mila alberi piantati.

Sul fronte parchi per Kyoto si so-
no messe in moto anche le Coop: 2
mila punti raccolti facendo la spesa
in un supermercato Coop equival-
gono a un albero piantato all’inter-
no di parchi urbani, regionali, na-
zionali o internazionali. Ogni albe-
ropiantato permette I’ abbattimento
di 700 chili di anidride carbonica,
equivalente alle emissioni di gas
serra prodotte da 4 anni di sposta-
menti dalla casa al punto di vendita
Coop da parte della persona che ha
ottenuto 1 punti (calcolando 3 viag-
giasettimanadi5chilometril’uno).

Accantoalle certificazioni sul si-
stema di compensazioni mirato al-
Peliminazione dell’impatto serra
delle varie attivita, ci sono poi le
certificazioni che riguardano la so-
stenibilita dell’energia rinnovabile
prodotta. Un’energia che, per poter
essere definita sostenibile, deve
avere alcune caratteristiche. Deri.
vare- da una fonte che riproduce
quotidianamente il suo potenziale
(sole, vento, calore della terra, bio-

massa.) Ma anche essere eticamen-

- te corretta, cioé non derivare daim-

pianti creati al prezzo di gravi sof-
ferenze (come le mega dighe che

comportano ladistruzione didecine
o centinaia di villaggi).
In questo settore si € inserito da

pochi giorniunnuovoprotagonista:

ai marchi degli operatori del settore
si & aggiunto il rilancio del marchio
diunaonlus,laReef, certificatodal-
la societa specializzata Cesi ¢ ga-
rantito da una commissione forma-
ta da associazioni ambientaliste
(Legambiente, Wwf), associaziont
dei consumatori (Adiconsum, Cit-
tadinanzattiva), Comitato Ecolabel
e Gestore dei servizi elettrici.

Ma quanto costa al cittadino ac-
quistare energia sostenibile? «Ogni

operatore fissa il suo prezzo — ri-
sponde Anna Taddei, di Agsm Ve-
rona— Nelnostro caso una famiglia
che abbia un consumo medio, cioé
attorno ai 3 mila chilowattora annui,
aderendo allapropostadi usare ener-
giaverde pagaun extradi 18 euro al-
Panno, pocopiudiun caffe almese».

H mercato dell’energia verde va-
le oggi il 3 per cento dell’elettricita
prodotta in Italia ma potrebbe esse-
re in rapida crescita sia perché la

media europea € pari al 10 per cen-
to sia perché le fotografie sull’atti-
tudine verso la spesa energeticache
emergono dai vari sondaggi indica-
no una buona disponibilita a)l’ac-
quisto da parte degli italiani. Se-
condo i dati raccolti da Simone
Molteni, di Lifegate, quasi nove
consumatori su dieci a livello mon-
diale passerebbero a fornitori di

energia che aiutano a ridurre il li-
vello delle emissioni di gas serra e
pit della meta sarebbe disposta. a
cambiare fornitore scegliendo un
competitor pili sensibile al proble-
ma. InItaliail 91 per cento degli in-
tervistati ha chiesto uno sforzo so-
stanziale al governo perridurreigas
serra (¢ 1’82 per cento negli Usa el
70per cento nel Regno Unito). «Ita-
liani sopra la media — continua
Molteni —anche per quanto riguar-
da la disponibilita a pagare di pia
per avere prodotti e servizi che ri-
ducano le emissioni: si é detto favo-
revoleil 71 percento contro il 69 per
cento della media globale».
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